RAMOWY PROGRAM PRAKTYK ZAWODOWYCH NA
WYDZIALE HUMANISTYCZNYM (2025/2026)
INSTYTUT FILOLOGII POLSKIE)J
DZIENNIKARSTWO | NOWE MEDIA
(studia drugiego stopnia)

SPECJALNOSC: WEB-WRITING: TWORCZE PISANIE W INTERNECIE

Zadaniem praktyki jest m.in.:

Rozwijanie umiejetnosci tworzenia angazujacych tresci;

Nabycie umiejetnosci dostosowywania tresci do grupy docelowej;

Pisanie tresci z uwzglednieniem potrzeb, oczekiwan i preferencji odbiorcéw oraz ich zachowan
w Internecie;

Rozwijanie umiejetnosci w zakresie stylistyki wypowiedzi i estetyki komunikacji;

Rozwijanie kompetencji w obszarze redakcji technicznej;

Doskonalenie technik optymalizacji tresci pod katem SEO;

Stosowanie odpowiednich stow kluczowych, tworzenie nagtdwkdéw, metaopisdw i tresci, ktére
wspierajg widocznosc¢ stron w wyszukiwarkach internetowych;

Zrozumienie zasad storytellingu w Internecie;

Tworzenie tresci, ktére budujg emocjonalne zaangazowanie czytelnikow;

Praktyczne doswiadczenie w pisaniu dla medidw spotecznosciowych;

Doskonalenie umiejetnosci wspdtpracy w zespole.

W zwigzku ze specyfikg specjalnosci, proponuje sie w ramach praktyk zaangazowanie studenta w

wykonanie nastepujacych czynnosci:

Tworzenie tresci pisemnych;

Poszukiwanie wiarygodnych informacji w Internecie do tworzenia tresci;
Dziatania w mediach spotecznosciowych;

Sprawdzanie poprawnosci jezykowe]j i merytorycznej tresci przed publikacjg;
Udoskonalanie stylu tekstow;

Edycja starszych materiatow, aby dostosowac je do nowych standardow;
Eksperymentowanie z roznymi formami tresci.

W zwigzku z charakterystyka specjalnosci, proponuje sie w ramach praktyk zaangaiowanie

studentow w dziatania przyktadowych instytucji i firm:

Media i wydawnictwa internetowe;

Portale informacyjne;

Magazyny internetowe o réznej tematyce (moda, zdrowie, technologia, kultura, podréze itp.);
Branza e-commerce;

Sklepy internetowe, ktdre potrzebujg opisdw produktdw, wpiséw blogowych oraz tresci
marketingowych;

Fundacje i stowarzyszenia, ktére potrzebujg tresci na strony internetowe, newslettery oraz do
kampanii spotecznych.



INSTRUKCJA PRAKTYK ZAWODOWYCH NA
WYDZIALE HUMANISTYCZNYM (2025/2026)
INSTYTUT FILOLOGII POLSKIE)J
DZIENNIKARSTWO | NOWE MEDIA
(studia drugiego stopnia)
SPECJALNOSC: WEB-WRITING: TWORCZE PISANIE W INTERNECIE

Celem praktyk zawodowych na specjalnosci web-writing: twodrcze pisanie w Internecie
(dziennikarstwo i nowe media, Instytut Filologii Polskiej, UZ) jest:

Rozwijanie umiejetnosci tworzenia angazujgcych tresci;

Nabycie umiejetnosci dostosowywania tresci do grupy docelowej;

Pisanie tresci z uwzglednieniem potrzeb, oczekiwan i preferencji odbiorcow oraz ich zachowan
w Internecie;

Rozwijanie umiejetnosci w zakresie stylistyki wypowiedzi i estetyki komunikacji;

Rozwijanie kompetencji w obszarze redakcji technicznej;

Doskonalenie technik optymalizacji tresci pod katem SEO;

Stosowanie odpowiednich stow kluczowych, tworzenie nagtdéwkdéw, metaopisdw i tresci, ktére
wspierajg widocznos¢ stron w wyszukiwarkach internetowych;

Zrozumienie zasad storytellingu w Internecie;

Tworzenie tresci, ktdre budujg emocjonalne zaangazowanie czytelnikéw;

Praktyczne doswiadczenie w pisaniu dla medidw spotecznosciowych;

Doskonalenie umiejetnosci wspdtpracy w zespole.

2. Zakres merytoryczny:

Podczas praktyki student powinien wykazaé swojg wiedze i umiejetnosci w zakresie:

Tworzenia tresci pisemnych;

Poszukiwania wiarygodnych informacji w Internecie do tworzenia tresci;
Dziatania w mediach spotecznosciowych;

Sprawdzania poprawnosci jezykowej i merytorycznej tresci przed publikacjg;
Udoskonalania stylu tekstow;

Edycji starszych materiatow, aby dostosowac je do nowych standardow;
Eksperymentowania z réznymi formami tresci.

3. Okres i czas trwania praktyki:

e | rok (Il semestr, okres wakacyjny lipiec - sierpien);

e 60 godzin;

e maksymalnie 4 tygodnie (zachowana ciggtos¢; maksymalnie 6 godzin dziennie).

4. Miejsce praktyki:

Studenci odbywajg praktyke w przedsiebiorstwie/ instytucji publicznej, w miejscu zaproponowanym

przez studenta i zaakceptowanym przez wydziatowego koordynatora zawodowych praktyk

studenckich.



W zwigzku z charakterystyka specjalnosci, proponuje sie w ramach praktyk zaangazowanie studentéw

w dziatania przyktadowych przedsiebiorstw/ instytuciji:

Media i wydawnictwa internetowe;

Portale informacyjne;

Magazyny internetowe o réznej tematyce (moda, zdrowie, technologia, kultura, podréze itp.);
Branza e-commerce;

Sklepy internetowe, ktdre potrzebujg opisdw produktdw, wpisdéw blogowych oraz tresci
marketingowych;

Fundacje i stowarzyszenia, ktére potrzebujg tresci na strony internetowe, newslettery oraz do
kampanii spotecznych.

5. Warunki pracy:

W czasie odbywania praktyki student podlega obowigzujgcym w instytucji zasadom, przepisom BHP i

dyscyplinie pracy. Uczelnia nie opfaca praktyk.

6. Kryteria zaliczenia praktyki:

zaliczenia praktyki dokonuje wydziatowy koordynator zawodowych praktyk studenckich, w
oparciu o dokumentacje wymieniong w punkcie 7;

podstawg do zaliczenia praktyki jest udokumentowane wykonanie prac, zadan i obowigzkdw,
obejmujgcych swoim zakresem podpunkty wymienione w punkcie 2;

praktyka zaliczana jest przez dokonanie wpisu do e-indeksu;

wpisu dokonuje sie zgodnie z planem studidw.

7. Dokumentacja obowiazujaca studenta:

Skierowanie na odbycie praktyki;

Porozumienie o organizacji zawodowych praktyk studenckich (na podstawie skierowania
uczelni, podpisane przez obie strony porozumienia jeszcze przed rozpoczeciem praktyki);
Ramowy program praktyk

Zaswiadczenie o odbytej praktyce zawodowej z oceng (w tym opinia i ocena wystawiona w
miejscu obowigzywania praktyki);

Dziennik praktyk.



